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 Da Settembre 2011 Doxa Pharma ha intrapreso una partnership con FIMMG, la più 

grande associazione italiana di medici di medicina generale, che si propone di 

promuovere e favorire la ricerca nel campo della medicina generale e lo sviluppo 

della professione medica. 

 L’Istituto Doxa Pharma sviluppa progetti di ricerche di mercato e FIMMG, 

attraverso il proprio Centro Studi Nazionale, si occupa della validazione dei 

questionari e della raccolta dei dati presso i soci, fornendo le risposte a quesiti sulle 

patologie e sulla loro rilevanza, sui comportamenti dei medici e dei pazienti. 

La partnership Doxa Pharma - FIMMG 
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 Questionario semi-strutturato implementato da Doxa Pharma e validato da 

FIMMG; 

 Interviste web-based effettuate nella seconda metà di Ottobre 2011; 

 Campione di 458 medici di medicina generale rappresentativo dell’universo 

per macro-area geografica. 

La metodologia 
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Dottore, nel corso dell’ultimo mese, quante visite da parte di ISF ha ricevuto? 

15,1 11,9 13,8 14,0 18,9 

Media visite condotte tramite l’ausilio di depliant 
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Pensando alle visite dell’ultimo mese condotte TRAMITE L’AUSILIO DI DEPLIANT, 
in quanti casi Le è stato LASCIATO DIRETTAMENTE il depliant? 

In %, sul totale delle visite condotte con l’ausilio di depliant 
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Consideri ora solo le visite in cui Le sono stati LASCIATI dei depliant, in 
percentuale quante di queste erano relative a NUOVI PRODOTTI? 
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Sempre pensando all’ultimo mese, quanto spesso Le è capitato di consultare i 
depliant che Le sono stati lasciati dagli ISF?  
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Pensando ora in generale, se avesse la possibilità di scegliere vorrebbe che Le 
venisse lasciato il depliant utilizzato durante la visita? 
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In generale, su una scala da 1 a 10, quanto ritiene utile lo strumento depliant 
nella Sua pratica clinica quotidiana? 
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Pensando in generale alle visite in cui Le viene presentato un NUOVO PRODOTTO, 
cosa gradirebbe Le venisse lasciato al termine della vista? 
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Pensando in generale alle visite in cui Le viene presentato un PRODOTTO GIA’ 
CONOSCIUTO, cosa gradirebbe Le venisse lasciato al termine della vista? 
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Sintesi & Conclusioni 
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 20 sono le visite che riceve un MMG nel corso di un mese 

 15 sono effettuate attraverso l’ausilio di un depliant 

 10 le visite in cui è stato consegnato un visual al medico 

 1 depliant consegnato relativo a nuovi prodotti 

 65% dei medici non consulta i depliant lasciati 

 43% dei medici dichiara che non vorrebbe che gli venissero lasciati depliant 

 53% vorrebbe solamente i depliant dei nuovi prodotti 

 4 il voto relativo all’utilità del depliant nell’attività quotidiana del medico 

 70% vorrebbe la sola scheda tecnica per i nuovi prodotti 

 50% gradirebbe conoscere il sito web del nuovo prodotto 

 40% non vorrebbe nulla relativamente ai vecchi prodotti 

Le misure del fenomeno in sintesi 
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 Il depliant sembra essere diventare un mezzo di comunicazione sempre più 

obsoleto. Ancora utile per presentare un nuovo prodotto ma meno apprezzato 

per i prodotti conosciuti. 

 Stanno emergendo nuovi mezzi di comunicazione e aggiornamento che fanno 

riferimento alla piattaforma Internet. 

 Resta ancora un elemento gradito il gadget come ricordo dei vecchi prodotti e 

come reminder dei nuovi. 

 

I veicoli della comunicazione azienda-medico sono in una fase di transizione:  

la carta sta lasciando il posto alle soluzioni informatiche. 

 

Le misure del fenomeno in sintesi 


